外来文化冲击对海岛地区中小学生个性影响的调查与思考
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一、前言

21世纪的突出标志之一就是文化的多元性，而这些多元文化中对人们生活冲击最大的就是外来文化，它以不可阻挡的态势影响着各民族的本土文化和所有的人。

近年来，舟山随着大桥经济时代的到来，GDP增长快速，岛城人民的物质生活越来越丰富，而外来文化也不知不觉地渗透到了我们生活的各个角落。各式各样不同于本国的服饰、饮食、音乐、电影、节日等文化冲击着我们每一个人，有些文化甚至遮盖了中国的传统文化。
走在定海、沈家门街头，随处可见身穿欧美、日韩嘻哈风格服饰，耳朵上戴着超大式的耳塞，边走边哼；或顶着爆炸头，戴满金属饰品的年青人；肯德基、麦当劳、尊宝批萨等外国食品吸引了大量的顾客；音像店里，港台以及外国的流行音乐被放在最显眼的架子上，我们的传统民族音乐被遗忘在了不起眼的地方；电影院里国外大片风头最劲，其惊险的镜头和特技吸引了不少人的眼球，票房一路飙升；如今的节日更是多得数不胜数，情人节、愚人节、圣诞节的隆重程度已经赶上了春节。
在这里不难看出我们生活的海岛小城也正在受到来自世界各地的文化的冲击，而这些外来文化中有精华也有糟粕，如果不加比较辨别的吸收，以至于泥沙俱下，鱼目混珠，便会在不知不觉中丢掉了自己传统文化的精华，吸收了别人的文化垃圾。

中小学生作为社会最敏感、思想最活跃且富有才智的一个群体，他们较之社会其他群体对新事物有更大的热情。他们不甘寂寞，对求新、求奇、求异情有独钟，越是新奇、新潮、新派的东西，越是喜欢，但凡领潮流之先的东西，他们都会热切地去尝试、去购买。每一时代的新潮东西，总是青少年消费后才流行。社会心理学认为，年轻人在与同辈群体保持步调一致、不甘人后的同时，又十分希望区别于他人，实现“差别性愿望”。有时候，他们并不介意处于一种边缘状态，追求另类、特立独行的生活方式。[1]正是因为中小学生这些特征，使得我们更应该关注外来文化，关注外来文化冲击对每一个中小学生个性的影响。中共中央、国务院发布的《关于进一步加强和改进未成年人思想道德建设的若干意见》更是把未成年人民族精神建设提升到战略高度，同时也对我们每一位教育工作者提出的要求。

就是在这样的背景下，我们岑港中心学校课题组开展《外来文化冲击对海岛地区中小学生个性影响的调查与思考》的课题研究，旨在通过了解当前海岛地区外来文化的具体内

容与呈现形式，了解海岛地区中小学学生对外来文化的态度、接纳程度与接纳方式，掌握外来文化冲击对正处于个性全面发展阶段的中小学生的影响，进行深入思考并提出相应的应对策略，为中小学和谐德育的开展与和谐的文化环境的构建，及促进中小学生健康成提

二、调研的方法

本课题采用行动研究法中的问卷调查法，辅以师生访谈和现场暗访。本次使用的调查问卷参考了各地共青团组织与社会团体使用的《新兴媒体与外来文化对青少年影响调查表》，并结合我区的实际进行了适当修改与补充。问卷侧重以新兴媒体为重要载体的外来文化中的影视图书文化、节日文化、快餐文化、品牌服饰文化对中小学生的政治理念、价值观念和行为方式等影响的调研。

为了保证本次调研结果的真实性，我们把调研的对象定位在四至九年级的中小学生群体，课题组以精选研究样本方式在定海中小学共发放问卷400份，回收有效问卷387份，同时召开了不同年龄阶段学生座谈会与教师座谈会5次，参访人数78人。此外，课题组在2007年暑假对营业性网吧、迪厅、游戏室进行了2次暗访，并查阅参考了许多相关文献资料与初期研究成果。本次调查问卷结果采用Excel数据统计工具进行数据处理与分析。

三、调研结果分析

（一）外来文化的呈现形式与海岛地区中小学生对外来文化的态度

1．海岛地区中小学生对外来文化产品青眼有加，成为主导消费的“风向标”

外来文化已经充斥着我们整个社会，这一点，从当前的服饰，饮食，音乐，电影，节日等方面就可一一看出。调查显示，与其他城市一样，岛城中小学生对外来文化产品特别关注，是外来文化产品的消费主体，正在成为外来文化时尚的“领潮人”和“风向标”，很多教师有这样的经历，由于你对超女、快男不甚熟悉而被学生笑为老土与落伍。由于外来文化产品的消费有很多方面，我们选择四个有代表性的进行调查，总结出四个特点：

（1）对洋快餐趋之若鹜。近年来，肯德基、麦当劳、必胜客在岛城抢滩登陆并风行，男女老少许多都有品尝经验，而青少年则是消费主流。调查显示，37%的中小学生承认自己非常喜欢吃洋快餐，48.2%的中小学生比较喜欢吃洋快餐，而不太喜欢和很不喜欢吃洋快餐的学生仅有8.7%和2.4%。当问到 “你最喜欢到那类餐饮店就餐”时，38.3%回答喜欢西式快餐；23.7%回答喜欢韩式餐馆。

（2）对洋名牌服饰如数家珍。在城区中小学生中，体现尤为明显。调查中，中小学生对国外的名牌服饰持“喜欢并尽力购买”态度的占25.4%。当问到“您购买服装遵循的原则”时，追求“漂亮”（占24.5%）、“时髦”（占24.1%）、“名牌”（占20.6%），其中回答“实用”（仅占28.6%）。中小学生对运动品牌尤其喜欢，耐克（34.3%）、阿迪达斯（32.7%）、乔丹（28.3%），这些品牌分别上了青少年的消费榜。

（3）对港台及外国影视、图书津津乐道。现在众多媒体的涌现，让学生欣赏电影的方式不再传统和单一，网络欣赏、影院欣赏、电视欣赏三分天下，青少年学生中爱看电影的占88.8%。但许多中小学生不理解电影，偏好于快餐式的表面享受，如低俗喜剧，动作快感的武打片及惊悚恐怖片，只有极少学生喜欢能启发人、陶冶情操的情感故事片。港台影视节目、韩日电视剧、美国的电影最为受宠，依次比例为29.1%、22.2%、17.3%，国产影视剧占27.9%，少得可怜。这从中小学生最喜欢看的几部电影就可以看出。

表一：2007年中小学生喜爱的电影

	片名
	哈里波特
	虹猫蓝兔七侠传
	变形金刚
	蜘蛛侠
	加勒比海盗
	宝贝计划
	暖春

	比例
	30.3%
	21.9%
	15.7%
	11.8%
	9.7%
	7.0%
	4.6%


国外图书深受中小学生喜爱。调查显示，《哈里波特》、《樱桃小丸子》、《鸡皮疙瘩》等名居前列。继《哈里波特》之后，影坛和书市又刮起了“魔幻”“恐怖”之风，像《少年魔法师》、《魔法动物园》、《天使在人间》、《恐怖乐园》、《死亡笔记》等正在中小学生中流行传看；日本的卡通、连环画、武侠、言情口袋书在青少年中也很流行。此外，外来文化产品呈系列化涌现市场。如《哈里波特》，电影之后就是图书，再后就是哈里波特的各类玩具。

（4）对洋节日情有独钟。这几年，国外的情人节、愚人节、父亲节、母亲节、感恩节、圣诞节等节日在岛城十分流行。在调查中，46%的学生表示过洋节日可以向朋友、家人表示一下自己的感情；对于圣诞节，37.3%的中小学生表示有过圣诞节的经验并收（送）了礼物，超过42%的学生表示过圣诞是为了凑热闹，顺便感受一下新年的气氛。 

2．海岛地区中小学生对外来文化中的互联网“一网情深”

调研外来文化就不得不关注互联网对学生的影响，这是外来文化的主要呈现平台。资料调查显示，当前我国上网人员集中在14-30年龄段上，网吧的常客是学生。所以网吧的经营商说，“开网吧，必须靠学校。没有学生就没有客源。”上网用户中，青少年所占比例为81.9%，东部沿海发达地区有79.6%的中学生和小学高年级学生有过上网经历，53%的中学生和小学高年级学生以经常上网。[5]上网的具体年龄结构如下（上网途径不局限网吧）。（见表二）

表二：青少年上网年龄结构

	年  龄
	25岁以上
	18至24岁
	14至18岁 
	14岁以下

	比例%
	29.1
	28.2
	18.1
	6.5


     中小学生在网络面前表现极为活跃和兴奋。从直观感觉上看，网络声像合一，生动活泼，动感十足。比较起来，课堂是周而复始，干燥枯瘪，死气沉沉。学生对flash情有独钟，享受到的完全是直观感觉上的“快乐”和“惬意”；从网络内容上看，网络集中了社会的所有知识，社会上有的，网上都有，特别是中小学生成长期间特别关注的问题，如人生求索，交友聊天，性的探秘以及各种社会知识等。正值求知欲望最强时期的中小学生，在此享受到心理上的“充实”，求知的“满足”；从网络行为上看，网络是虚拟的社会，可以袒露心声，敞开心扉，做自己想做的事，说自己想说的话，交自己愿意交的朋友，看自己愿意看的内容。[6]调查显示，上网占据了学生大量的时间（见表三）。而学生上网主要做什么？（见表四）
表三：中小学生上网时间情况
	上网时间
	2小时内
	4小时内
	4~8小时
	8小时以上

	比例%
	63.4
	8.4
	1.4
	1.6


表四：上网最常做的事情

	内容
	浏览
	聊天
	游戏
	听歌
	交友
	下载
	收发邮件
	看电影

	比例%
	21.7
	18.7
	14.2
	14.2
	8.6
	8.2
	7.8
	6.5


3．海岛中小学生对手机短信文化热衷有余，成为新兴的“拇指一族”。

近年来，手机功能越来越强大，成为了互联网的一种延伸手段。资料调查显示，中小学生中手机拥有率正在快速上升，在大城市中，青少年学生拿手机司空见惯。通过对我区中小学生调查显示，学生中拥有手机或小灵通的比例为5.3%，与大城市17.9%相比还比较低。调查中80%的学生表示使用最多的手机功能是发短信。发短信已成为中小学生群体一种新的沟通方式，有手机的中学生每天收发短信数十条大有人在，成为“拇指经济”的一个重要促动群体，在部分中学生中出现了手机短信依赖症，“拿起手机就想收发短信，没有短信的日子很无聊。”专家指出：学生热衷发手机短信的主要心理表现为：一是经济实用。发短信价格极低，不受篇幅和文字量所限；二是时尚流行。发手机短信主要是时尚。短信以交流信息为本来功能，但到了学生手中，交流信息已经不是短信的主要目的；三是可创作心理。发短信不仅是为了沟通信息，更多地是要进行心灵的沟通。既使是传递别人的段子，也一定要进行改编或二次创作。正是因为有了创作，才有了精彩，所以短信能够流行；四是便捷心理。课堂通电话不允许，隐私说出来不方便,而手机短信使这些问题迎刃而解。[7]
（二）外来文化对海岛地区中小学生个性的影响 

外来文化的传播给海岛地区的中小学生思想道德、价值观念和行为方式都带来了一定的冲击，这些文化冲击影响着中小学生个性形成，在肯定这些文化中积极因素同时，作为教育工作者也必须正视其所带来的负面影响。

影响一：外来文化冲击使中小学生中出现了求新和崇洋趋势
调查中，59.3%的中小学生认为外来文化使他们的“思想观念发生了一定的改变”，最突出的表现就是43.9%的学生认为自己“更易于接受新鲜的事物”，其中初中学生认为，“在音乐、舞蹈、影视、审美观念等方面，对外来作品的风格和形式有一定的偏爱”。这从热火朝天的hip-hop，到时髦名词搜索单上排名第10位的ParaPara，都是对以上调查结果最好的诠释。
而日本动漫中渗透的是“好莱坞新暴力美学的卡通诠释”；美国的街头舞蹈如“hip-hop”等表达了对“自由、无拘无束”的西方精神的向往。一些良莠不齐的文化作品包括影视、音乐、文学书刊等，对中小学生灌输了错误的人生观念、道德观念，而产生混淆黑白的反面效应。一些中小学生在不加选择地吸取这些文化的同时，容易为糟粕所迷惑，产生对现状的不满、蔑视等，从而对他们的身心发展造成负面影响，甚至使他们对道德标准的衡量偏离了社会的认同。如4.88%的中小学生觉得自己“对事物的想法和待人接物的态度有别于一般惯例做法”，他们喜欢以新新人类相标榜。另外海外影视音乐作品中所暗含的内在信息，极大地鼓动着青少年学生的躁动因子，怂恿他们率性而为。如调查中2.4%的初中学生主张“凡事喜欢跟着感觉走”，对于他们来说“没必要为自己加一大堆的所谓理想、目标之类的负担”，他们中的一部分在精神上出现消沉现象，缺乏正确的信仰与追求。上述内容都关系到中小学生群体意识形态的形成和自我道德情操的培养，必须引起警觉。
影响二：外来文化冲击使中小学生中的享乐主义、个人主义有所抬头。
随着外来文化的冲击，当前海岛地区的中小学生身处“洋”世界。从平面看，用的是洋技术，玩的是洋游戏，打的是反恐精英；吃的是洋快餐，喝的是洋可乐；看的是洋图书，学的是洋文。将来还要拿洋文凭，考洋资质、洋证书；欣赏的是洋影视、洋光碟、洋歌剧；穿的是洋品牌。从纵向看，现在的学生小时候看的书中人物就是黄头发，看的动画是洋模样，唱的歌是外国歌；长大后追求的是洋品牌、洋学历、洋证书；参加工作后，中国与世界接轨了，追求的又是洋产品、洋技术、洋方法、洋规则。其实，这些“洋”货的背后都是一种文化，这个文化的核心就是政治色彩已经大为淡化，重追求个人主义、享乐主义的意识形态。

调查中，22.2%的中小学生崇尚的生活方式是“享乐型”，8.5%崇尚的是“超前消费型”。消费意识让他们确信的第三个理念：我享受是标准，钱为我享受服务。可见消费意识诱发自由主义、利己主义、享乐主义和个人中心主义价值观。在国家利益、集体利益、他人利益与个人利益发生冲突时，这些观念可能会促使人选取有利于自己的行为方式。调查发现20.4%的初中学生表示“自己认为对的就会坚持去做，不管父辈们所持的是何态度”，形成日渐偏执的个性；另外有在调查“为什么喜欢用外国的产品”时被调查者几乎异口同声，认为外国货好，中国的比不上。从青少年偶像崇拜上看，认知变化和价值判断的变化，最终导致的是沉淀在内心深处的偶像发生了改变。调查发现，当代青少年依然存在很强的“偶像崇拜”现象，其崇拜的偶像几经更换，已经从雷锋转向了盖茨，从政治领袖转向了姚明、周杰伦，从师长转移到了社会名流。从理想信念上看，受外来文化影响，许多中小学生对社会主义、对党缺乏信念。

影响三：外来文化的冲击使中小学生的传统的道德行面临扭曲变形的危机。
外来文化冲击使中小学生看到的是大量的新东西、外来文化，更多的是西方的社会理念。中小学生逐步了解市场的操作规则，愿意更多地参与经济行为，象今年电视热播的《家有儿女》里小孩一样，尝试打工、赚钱成为他们热衷的话题和实践；中小学生正逐步通过对外来产品的消费，提升了对外来文化的了解。
但我们更应该注意到的是外来文化中夹杂的黄、毒、暴力、色情等信息，也造成中小学生道德素质下降，甚至导致道德失范，犯罪行为的发生。互联网对青少年的影响比较突出。调查显示，目前在我国运营的主要网络游戏达140余款，有一些是未经内容审查的境外网络游戏产品，其中存在色情、暴力、赌博、愚昧、迷信以及危害国家安全等不健康内容，容易影响缺乏自制力的未成年人的身心健康，并诱发一系列社会问题。在网络游戏的虚拟世界里，中小学生不需要面对现实中的挫折，不需要接受社会规范和其他人的监督，可以随心所欲地宣泄情感。很多青少年学生长时间泡在网吧中，沉湎于网络中不能自拔，出现了明显的“网络病”，严重影响了身心健康。他们有的登陆不健康网站，有的沉迷于网上暴力游戏，有的陶醉于网上聊天，有一些学生因此荒废了学业，有的还直接诱发了未成年人犯罪，许多家长、教师现在是“谈网色变”。可以说目前一些未成年人的不良行为、违法犯罪行为，很大程度上是对网络中不良信息的“活学活用”。

影响四：外来文化冲击使中小学生的政治意识形态面临挑战
当前，作为外来文化传承主要载体的互联网是“一指数万里”，“天堑变通途”。它使整个人类拉近了距离，拓宽了视野。在使用互联网和消费外来文化产品过程中，中小学声表现出如下积极方面的特点：一是开阔了政治视野。二是提高了政治兴趣。三是增强了政治参与意识。

但是，互联网的主导国家是美国，网上运行的信息大多是美国式的意识形态。互联网上英语内容占90%，法语内容占5%，其他世界上的不同语言占5%；美国的信息占互联网上输入、输出量的85%，中国仅占0.1%。美国控制了世界75%的电视节目和60%以上广播节目的生产与制作。美国电影虽然占世界6%－7%，却占据总放映时间的50%以上。美国的图书音像制品占有大量的世界市场份额。[6]这些数字背后，有两个鲜明特点：一是通过文化渗透西方政治理念；二是直言不讳地宣传西方政治理念。我们更应该注意的是，虽然一些青少年的主观愿望没有刻意追求西方文化，但在享受西方快餐、过洋节的同时，民族的传统文化确实被无意中束之高阁了。调查中，有一个学生说：“我喜欢吃西餐，我为什么不生在美国呢？”这是一个危险的信号，我们不能小视。面对文化渗透和直言不讳的宣传，网上缺少明辨是非的标准。所以青少年学生良莠不分，真伪难辨。中国有句俗语：“三人成虎”，互联网上非科学、非马列主义信息广泛传播，不得不引起我们的警觉。

四、建议和对策

（一）扶植优秀文化，加大传统文化素养的培养力度，提高青少年的文化素养

毫不讳言，近一百年，英语成为世界霸权语言。西方文明推动了社会的快速发展。但是，我们并不能因此而放弃自己的优秀传统文化。因为，我们的文化曾经同样甚至更加辉煌地创造出了令世人惊叹的高度文明成果。如果因为一时的落后就弃如敝履，那才真是暴殄天物。

外来先进文明成果我们自然要学，但首先要有鉴别能力方能取其精华，去其糟粕。而要获得好的鉴别能力，则必须先学好自己的民族文化，强大自我，健全人格，在此基础上，融合异域文明成果。否则，只能如海绵一样通通吸收而不能消化。就像我们部分中学生，只学到一些流行文化或快餐文化。真正有价值的东西反而没学到。

学校应该加大传统文化学习力度，让孩子们从小就能接触本民族最优秀的文明成果。从《三字经》、《千字文》、到《大学》、《中庸》、《论语》、《孟子》、《老子》、《易经》、《诗经》等等，都应该介绍给我们的学生。让他们从小耳濡目染，在潜移默化中吸收民族文化的精华，敦厚好学、通达事理、胸襟开阔、人格健全、明理诚信、孝敬父母，具备开放多元的意识，养成积极向上和不断进取的人生态度。

（二）建立政府的中小学生文化项目，并将之纳入社会文化事业发展规划中

在社会开放和转型过程中，中小学生中流行的文化已经摆脱了意识形态的引导，具有了初步的独立性，更多时候是受西方文化的影响和驾驭，这是我们必须面对的事实。而西方文化大都标榜着是全人类共同拥有的社会价值观念，具有较大的欺骗性，对中小学生的健康成长会产生不利的影响。因此，要从加强社会主义精神文明建设的高度，认识中小学生文化建设的重要性和紧迫性，探索把它纳入政府规划的途径。应适当借鉴发达国家和地区把青少年文化建设纳入政府规划、设立政府青少年文化项目的成功做法，支持包括共青团在内的各类社会组织来参与未成年人文化建设，并探索形成以政府投资为主、授权青年组织协调管理、社会中介组织评估、社会文化组织承担实施的青少年文化项目实施方式。通过查阅资料我们发现：英国政府每年为1000多个青年组织，提供青少年文化项目赞助；新加坡政府每年提供2800多万新币，资助青少年文化项目；香港特区政府每年向50多个青年组织提供12亿港币，支持其开展服务青少年活动。[2]我们认为，这些做法的借鉴和运用，可以进一步激活众多未成年人文化社团，催生大批以中小学生为主要对象的社会文化组织，更有利地让中小学生直接参与文化建设和文化创新。
（三）开展丰富多彩的文化活动，提高对中小学生接受外来文化的指导能力

只要是文化，就有特定的价值取向和精神要求。各校的共青团与少先队组织要通过开展多种形式的活动，大力弘扬传统文化和舟山海洋文化，用主流文化主导外来文化。一是要充分利用课堂、媒体等教育平台，积极开展中小学生公德、公益、公民等意识的教育，并通过这些社会意识的培养，更好地引导中小学生去正确认识和理性参与各种流行文化。二是要给予流行的外来文化以适当的位置，尊重中小学生的文化选择和文化偏好，把学生中流行的外来文化合理地纳入到主流文化中来建设。通过活动，引导和鼓励中小学生去创造并开发健康的流行文化观念和样式，使青少年流行文化成为社会主流文化的重要组成部分。三是要加强对中小学生消费外来文化产品的指导，消费指导是市场经济社会发展的必然产物，本身就蕴藏着价值观念的教育。[3]如在韩国，青年企业家在竞选协会领导时，都在竞选中告诫选民，可以不买我的产品，但一定不要买日本的产品。在韩国基本看不到日本货，这是一种消费中的民族意识的体现。

（四）组建互联网渗透专业机构，提高对外来文化传播媒体的控制能力

从中小学生身心发展规律上看，互联网是影响中小学生身心发展的第四大传媒，各级政府必须在网上建立工作体系。从互联网发展现状和特性上看，网络技术和网络规则的不断变化，要求我们必须有一支网络渗透专业队伍。互联网发展的形式、内容和速度都是我们难以估量的，要在网络社会里渗透我们的教育理念，就必需掌握这个虚拟社会生活的基本本领、技术、技能，了解这个社会的行为规则。因此建立一支在虚拟社会中游刃有余的专业渗透机构显得十分必要。通过渗透机构建立，可以实现四个职能：一是渗透，所有的网站都是工作平台，要渗透到各个网站，特别是人气指数高、影响面大的网站；二是疏导，通过各种方式对网上的成员开展引导、教育；三是调研和管理，网上调研可能会成为更加科学的调研法，对人的心理活动的研究更具有真实性和可靠性。因为网上人们互不相识，敢说真话；四是生产，生产好的动漫、好的游戏、好的其它网络产品。[4]总之，通过互联网渗透专业机构组建，逐步实现对外来文化传播媒体的控制。
（五）整顿教学秩序，构建和谐教育，净化社会环境

和谐社会的构建可以说是我国当前最紧迫的任务之一。而百年大计，教育为本，构建和谐社会有赖于构建和谐教育，使得社会通过人的素质提高变得更加和衷共济、和睦相处、和谐有序。

由于历史原因或政府扶持力度的不同，现在，教育失衡的现象已日趋严重。同样的公办学校，甚至同样的义务教育阶段的学校，硬件、软件、师资等方面的差距已远远背离了正常的范围。而要读这些所谓的名校，并非一定要成绩好，只要有钱就可以了。赤裸裸的金钱关系从学生一踏进校门就感受到了。在此背景下，给他们讲公平、正义、秩序、道德，是否显得苍白？另外，就算不是名校，仍然有各种名目的乱收费存在。有的学生家庭吃饭尚且困难，还要缴付名目繁多的“学习费”，而且许多是在义务教育阶段的“非义务费用”。让学生如何去感受道义、平等？作为传道、授业、解惑的老师，作为净化社会风气、传播文明种子的学校尚且如此，学生又能相信谁呢？因此，整顿教学秩序，构建和谐教育乃当前教育的重中之重。
此外，学校离不开社会，学生更不能生活在真空中，社会的影子总会或浓或淡地投射在学校和学生的身上。为此，我们在净化校园环境的同时，不能忘了社会环境的净化。良好的社会风气就如和风细雨，滋润万物的生长。而不好的社会风气则如霜雪冰雹、酷暑严寒，对幼苗形成摧残。学生虽然尚未真正踏入社会，但他们的父母、亲戚、朋友都在社会之中，而社会上的东西不可避免地会进入他们的耳目。因此，我们再次呼吁，给我们的后代一个良好的环境！

报告写到这里，笔者想起了恩格斯的一句话：缺乏历史文化的民族是没有希望的。面对汹涌而来的外来文化冲击，如何引导我们的青少年学生在批判地吸收外来文化精华的同时传承好我们的民族文化，是我们教育工作者的当务之急！
